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航空知识杂志社新媒体资源 
一、网站 

1. 《航空学报》网站：http://hkxb.buaa.edu.cn 

2. 《中国航空学报（英文版）》网站：http://www.journal-aero.com 

3    空天科学网 

 

二、微信公众号 

1. 《航空知识》 微信公众号名称：航空知识（微信号HKZS1958 ） 

2. 《航空模型》 微信公众号名称：模范儿（微信号MoFans1982） 

3. 《航空学报》 微信公众号名称：航空学报（微信号HKXB1965） 

 

 三、微博                                                            四、直播 

1. 《航空知识》微博：航空知识365                1. YY直播：航空知识 

2. 《航空模型》微博：航空模型杂志              2.一直播：航空知识  

 
 五、今日头条《航空知识》头条号：航空知识 

 六、网易新闻客户端《航空知识》网易号：航空知识 

七、趣头条《航空知识》趣头条号：航空知识 

八、大鱼号《航空知识》大鱼号：航空知识 

http://hkxb.buaa.edu.cn
http://hkxb.buaa.edu.cn
http://www.journal-aero.com/
http://www.journal-aero.com/
http://www.journal-aero.com/
http://www.journal-aero.com/


航空学报 

CNKI优先出版 

官网最新录用 

审稿系统
录用 

CNKI替换最终版 

官网当期目录 
（最终版首发） 

上传其他数据库 

EI收录 

学术刊的数字出版 

CJA 

SD平台首发 审稿系统
录用 

上传其他数据库 SCI收录 

SD平台替换终版 

官网同步更新 



三微一端之微信 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 

科技期刊的微信公众号用来干什么？ 

   功能定位：服务平台、传播平台、交流平台、经营平台 

服务平台——提供投稿、审稿、稿件查询、下载、信息检索等功能 

传播平台——新媒体传播，推送相关文章和资讯 

交流平台——进行学术交流、问题咨询 

经营平台——品牌营销、经营广告和相关产品微店等 

参考文献：《科技期刊微信公众平台的选题策划研究》。《编辑学报》2017年第4期 



三微一端之微信 

“航空知识”微信公众号定位： 

传播平台、经营平台、交流平台、服务平台 

近20万粉丝，航空航天领域最有影响力的微传播平台之一 

航空知识杂志社3个公众微信号的不同功能定位 

“航空学报”微信公众号定位： 

服务平台、传播平台、交流平台、经营平台 

1万钻石级粉丝的公众号。 

“模范er”（《航空模型》）微信公众号定位： 

服务平台、传播平台、经营平台、交流平台 

3万航模爱好者粉丝 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 

旗舰号 

 

 

钻石号 

 

 

创新号 



旗舰号“航空知识 ” 

一周阅读量48万+ 

2条10万+ 

9条阅读量过1万+ 



旗舰号“航空知识 ” 

与人民日报、新华社、参考消息等大平台建立互转关系 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 





微信选题和内容策划 

 选题策划先行 

时效新闻类选题：科技期刊的短板，但是阅读量和转发量的保障。 

知识技术类选题：科技期刊的强项，科学解析说明及趣味性是关键。 

人文类选题：满足微信分享要素“价值”和“感动”，会引发受众关注和转发。 

服务类选题：关键是要定位于服务公众平台的受众。 

深度类选题：既适合纸媒也适合新媒体平台，因此可以联合策划。 

商业类选题：微信公众平台能否盈利的关键。 

参考文献：《科技期刊微信公众平台的选题策划研究》。《编辑学报》2017年第4期 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



关键：将科技期刊的专业优势融入到微信内容策划中，坚持科学
的态度、理性的精神、客观的尺度。 

新闻——快速、准确        内容——专业、科学、独特               

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



新闻选题：热点新闻创作爆款微信的可能性很大，但在意识形态
上与国家利益保持高度一致。 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 

选题真假的甄别非常重要，要对科学性进行分析和判断，关注热点但不被热点
左右。对于热点新闻，需慎重核实，避免人云亦云制造假新闻，这样才能保持
受众对科技期刊微信平台的品牌信任度。 

知识类选题：知识的齐、全、准、趣 

 

深度选题：专业+快速+全面+独特+服务(以珠海航展全面报道为例) 



学术出版可以兼顾服务和传播功能，照样能做成大号 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



学术内容科普化 

大型客机信息化研制支撑体系架构研究 | 航空学报论文推荐    
2月6日航空学报首条，阅读量1117 

C919总师吴光辉谈大型客机的信息化研制支撑体系     
3月1日航空学报末条，阅读量3571 

如何做到2.6天生产一架波音787|C919总师揭秘大型客机研制的关键 
3月3日航空知识首条，阅读量13121 

大型客机信息化研制支撑体系架构研究 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 
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科技期刊微信公众平台的盈利模式 

软文、硬广、活动、微店 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



微信内容的多平台分发 
现在的今日头条=2015年的微信=2012年的微博 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



微信内容的多平台分发 

优点：重内容质量，轻粉丝数量 

缺点：粘性不强 

关键：内容能引发头条的推荐 

文章内容：微信原创转发 

微头条内容：微信内容打散分发、新闻事件评述 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



微信内容的多平台分发 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 



微视频和直播 

科普短视频 

现场活动微纪录片 

宣传片（场馆、企业） 

配合微信用短片 

二、科技期刊内容形成新媒体产品 

波音机型轴.mov
科普中国视频：跟着梦想认飞机【航空知识团队】.mp4
海空卫士王伟.mp4
航知B开场.mp4
CJA创刊30年.mp4
珠海航展微纪录片.mp4


根据期刊特点，形成品牌鲜明的活动产品 

三、科技期刊内容      特色活动产品 

航空知识杂志社特点： 

1.拥有国防领域最有影响力的科普刊，是无数国防领域从业人员的入门引导者； 

2.拥有中国航空航天领域最好的学术刊和唯一的SCI刊，航空航天领域发表科研

成果的第一选择。 

打造的特色品牌活动： 

1.科技创新与科学普及双翼齐飞——走进航空工业系列活动 

2.航空夏令营、航空研学营、周末航空科普活动 

3.航空旅游——全球航展 

4.特色讲座 



…… 

参观、体验、交流、讲座 

1、科技创新与科学普及双翼齐飞——走进航空工业系列活动 

三、科技期刊内容      特色活动产品 

提升影响力，形成新产品：专刊、专栏、会议、图书…… 



2. 航空夏令营、航空研学营、周末航空科普活动 

三、科技期刊内容      特色活动产品        



3. 航空旅游——全球航展 

三、科技期刊内容      特色活动产品 



4. 特色讲座 

三、科技期刊内容      特色活动产品 



拓展运营范围   航空+文化+创意 

四、科技期刊内容形成文创产品 



拓展运营范围   航空+文化+创意 

四、科技期刊内容形成文创产品 



拓展运营范围   航空+文化+创意 

挂饰、钥匙链、瓶起子、冰箱贴、车贴……；   目标人群：航空爱好者、航空企业定制 

四、科技期刊内容形成文创产品 



五、科技期刊内容形成图书产品 

成立科技图书工作室，打造旗舰品牌 

参考文献：《科技期刊与图书出版的融合发展》。《科技与出版》2017年第5期 

模型入门丛书获北京市科委专项出版基金的资助 杂志社承办的国际比赛图片集结成书 



借助专业团队引进版权 

五、科技期刊内容形成图书产品 



六、借助期刊品牌和团队形成广播电视传播产品 

提升品牌大众影响力，掌握话语权 

8年，10位编辑，参加各种广播、 

电视节目上千次，年均节目量在200场左右。 

与包括央视、凤凰卫视、腾讯、北京广播电台

等在内的20多家大众媒体长期合作 

将整个团队打造成航空科普专家+航空传媒专家 

五能新人：能写文(记者）、能编稿（编辑）、能出台（广播电台）、 

                 能上境（电视）、能讲座（科普） 

参考文献：新的媒体环境下科技期刊编辑人才培养的探索研究。《编辑学报》2018年第2期 



编程设计城市夜景                       液压驱动机械臂                               行走机器人——分部机械构成 

 

滑翔机                              离心泵的制作                       仿真飞机驾驶及航空飞行原理 

航空+科技+教育 

七、科技期刊内容和品牌幅射到科技教育领域 

涉足青少年科技教育课程 

行走的机器人.mp4


航空航天STEAM课程 

 打造航空航天科技教育全产品线，包含课程体系、特色教室、研学营、比赛赛事
为一体的服务体系。 

比赛+赛前培训配套

的航空航天青少年

比赛项目 

比赛 

打造适配K12的课程

体系并且提供课本、

教具的全套方案 

课程体系 

培训教师 

教师培训 

为有高端需求的学

校提供更加利于学

生学习的STEM教室

空间 

特色教室 

工程科学的研学营 

研学营 



内容产品化和全品牌运营带来了什么？ 

       航空知识杂志社借助所办四刊品牌资源、借助其所在的北航文化传媒集团的各

种文化出版资源，近年来，在整合资源、融合发展、全品牌运营方面进行了有益探

索，在科技期刊品牌及内容与新媒体、与大众媒体、与图书出版、与多种期刊以及

与其他文化资源和资本的运营方面进行了全方位的尝试，提升了期刊的品牌影响力，

扩展了期刊的盈利模式，在取得较好社会效益的同时也取得了一定的经济效益。 

 

 品牌影响力和话语权大幅提升 

 获得国家及相关部门的各种项目基金资助 

 获得包括政府出版奖在内的各种奖项 

 开拓了多种盈利方式 
放映模式下点击图片，进入微信可看报告结束时播放的视频 

https://mp.weixin.qq.com/s/V9kZ2zcUjq41OIxTtfFXrA


谢  谢！ 


