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关于《中国国家地理》杂志 

 创刊：1950年，南京 

 改版：1997年，北京 

 发行量：999860册/月（包含会员订阅、VIP客户订阅、零售等） 

 发行地区：全国 

 主办方是中国科学院地理科学与资源研究所和中国地理学会，这是中国地理学界最
权威的机构。  

 一流的采编队伍:“科学家 + 艺术家 + 作家 + 编辑记者”组成的策划采编队伍，使
杂志融科学性、观赏性、收藏性和实用性于一体。《中国国家地理》是中国最早对
外出售版权的杂志之一，已成功地进入了发达国家和地区(现有中文简体版、中文
繁体版、日文版、英文版等版本)，是国内彩色期刊中无可争议的发行量最大的杂
志。 

 



如何是精品？ 

 文章内容有“三精”：精准、精彩、精炼 

 表现形式有“三图”：图片、 图表、插图 

 实现科学性与艺术性的统一  

 





























地理杂志的内容能涵盖多大范围？ 













































我们的创造性体现在哪儿？ 

 知识不是我们创造的，那么我们创造了什么？：是搬运工吗？是整理材料的人吗？
我们的创新和科学家们的创新是同一种创新吗？ 

 所谓“独家”：现在几乎没有原始意义上的“独家”；拼的是角度、材料、深度。。 

 什么是“地理味儿”：有知识，有思想，有情感，有美感 

         “地理不仅仅是地理知识，还应有地理思想（脑子里的东西）。” 

 

































“高端+科学+传播” 

 怎么就是“高端”了？：严谨、前沿、懂行 

 我们要做的是“高端+科学+传播”：以科学之精神，做传媒之事业。 

 





























功夫在诗外 

 术有专攻，分工合作 

 “数字化”管理 

 选题制度既规范又灵活 

 流程一个都不能省 



谢谢！ 


